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RISCRIVERE LA
LONGEVITA: FEDERICO
RAMPINI TORNA CON
ARGENTO VIVO

A seguito del successo de La lezione del
Giappone (50.000 copie GfK), arriva la nuova
strenna

Il 6 ottobre 2026 Federico Rampini torna in libreria con N—

Argento vivo, un manifesto controcorrente che smonta il RAMPINI

catastrofismo demografico per raccontare l'aumento della

longevita come la piu straordinaria opportunita della Argento vivo
BLU

nostra epoca. :

TIRATURA

RETAIL E CAMPAGNA STAMPA 40.000 COPIE

¢ Vetrine dedicate nel circuito Mondadori per

Lﬂﬂﬁﬂ'nﬁ, LA RIVOLUZIONE INCOMPRESA DEL NOSTRO TEMPO
una settimana a partire dal 3 ottobre.

e Pianificata una presenza strategica con

il nuovo libro di

FEDERICO
RAMPINI

finestrelle in prima pagina sulle principali

testate nazionali:

© La Repubblica: 7 otcobre.

o Corriere della Sera: mese di novembre Argento Vivo

(data in via di definizione).

o Corriere della Sera: 6 dicembre, a .
STRADE
BLU

supporto delle vendite natalizie.

DIGITAL STRATEGY & POSIZIONAMENTO SEO

e Percorso SEO sull'autore: ottimizzazione organica
della scheda autore e dell'intero catalogo di Federico

Rampini sul nostro sito per massimizzare la visibilita

sui motori di ricerca.

Federico Rampini: libri e temi dell’autore di Argento
* Inserimento nei percorsi di lettura ad alto traffico: vivo

posizionamento del titolo all'interno delle guide
redazionali e delle selezioni online piu cercate e

visualizzate su Google. N .

1\-



https://www.mondadori.it/approfondimenti/federico-rampini-libri/
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IL GRANDE RITORNO DI
AUDREY NIFFENEGGER

L'attesissimo seguito de La moglie dell'uomo che

viaggiava nel tempo. Audrey Niffenegger

A oltre vent'anni dal successo globale di Audrey
Niffenegger, l'autrice torna con Il disordine del tempo, un
romanzo epico e intimo incentrato sulla figura di Alba

De Tamble.

RETAIL, CONVENTION & PROMO

o Realizzazione e inserimento di segnalibri

personalizzati dedicati al nuovo romanzo

all'interno delle ristampe dei titoli a catalogo
distribuite durante la campagna promozionale
I+1 estate. i TIRATURA

e Distribuzione delle copie in anteprima alla rete 23.000 COPIE
vendita ¢ agli operatori del settore in occasione
della convention strenne. Aldorsrnly

e Vetrine nel circuito Mondadori a partire dal 13
ottobre.

e Invio a influencer e creator di una box
esperienziale contenente la copia in anteprima
del libro, spille brandizzate, clessidre ¢ tre
varianti di cartoline collezionabili riposte in
buste da lettere d'epoca.

LAMOGLIE DELLUOMO

_ CHE VIAGGIAVA NEL TEMPO

NOINON

Gl DIGIAMO MAI
ADDIO

A

DIGITAL STRATEGY & E-COMMERCE

e Presidio editoriale sul web: pubb]icazione sul nostro

sito di un articolo approfondito.

e Scheda Amazon A+ a



https://www.mondadori.it/news/audrey-niffenegger-torna-in-libreria-con-il-disordine-del-tempo/
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UNA PICCOLA ETICA |
DELLA TENEREZZA D

Jonathan Bazzi torna con Bestiola xi

Jonathan Bazzi firma un romanzo intimo, ibrido e

e radicale che esplora il lutro, la
neurodivergenza ¢ la potenza del legame tra

umano e animale.

Una storia toccante sulla necessita di
riscoprire la cura e la lentezza contro le

frenesie della societa contemporanea.

/) TIRATURA

PROMOZIONE A 360° GRADI g 15-000 COPIE

e Spoiler Book Fest 2026: partecipazione

dell'autore al festival con un'esclusiva
attivita promozionale di omaggio copie

“Serivo perché @ andata via, ma non
completamente.

Lei mi ha permesso di inventare una
cosa che resta.”

- Jonathan Bazzi

dedicata agli influencer.

e Presidio in libreria: allestimento vetrine

e visibilita prioritaria nel circuito delle

librerie Mondadori a partire dal 6

ottobre.

. Campagna stampa: presenza pianificata
con una pagina pubblicitaria sull'inserto
culturale Robinson (La Repubblica)

prevista per 1't1 otcobre.

e Scheda A+ per presidiare il canale
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NAVESSA ALLEN TORNA CON
CAUGHT UP

Passione, oscurita e segreti: il secondo capitolo
della serie Into Darkness.

Con Caught Up, Navessa Allen firma il nuovo capitolo
della sua acclamata serie romance, trascinando i lettori
in una sctoria ad altissima tensione erotica tra doppie
vite, sguardi dal passato e desideri proibiti.

RETAIL E VISIBILITA IN LIBRERIA

Esposizione dedicata nei punti vendita: allestimento nel
circuito delle librerie Mondadori di un baby monolite
ad hoc, ideale per mostrare e valorizzare a scaffale sia il
primo volume sia il nuovo Caught Up.

DIGITAL STRATEGY & E-COMMERCE

e Promozione Oscar Vault & Meta ads: produzione di

contenuti video dedicati pubblicati sul canale Oscar
Vault, amplificati da una campagna pubblicitaria
targettizzata su Meta (Facebook e Instagram) per
raggiungere la community di lettori romance.

e Presidio editoriale sul web: pubblicazione sul nostro
sito di un articolo di approfondimento incentrato
sull'universo narrativo dell'autrice e sulla serie.

e Scheda Amazon A+: spingere le conversioni e
l'impatto Visivo negli store e-commerce.

IN TUTTE LE LIBRERIE
E STORE ONLINE

CAUGHT UP

\ } g

NAVESSA ALLEN |

TIRATURA
15.000 COPIE

NAVESSA ALLEN

18.600 COIPIE
VENDUTE
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https://www.mondadori.it/percorsi-di-lettura/oroscopo-letterario/
https://www.mondadori.it/percorsi-di-lettura/oroscopo-letterario/
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SILVIO BERLUSCONI EDITORE

SAGGISTICA D'AUTORE:
CASS SUNSTEIN

Esperimenti di vita. In difesa del liberalismo

Un libro essenziale per capire che cos'e davvero il liberalismo e perché oggi ne
abbiamo bisogno pifl che mai.

IL LIBRO DI

CASS R. SUNSTEIN

ESPERIMENT!
DI VITA

|
|

Dopo il lancio del nuovo volume di Cass Sunstein il 29 settembre, la campagna
promozionale si arricchisce di un importante passaggio sulla grande stampa
nazionale per sostenere il posizionamento del libro presso il pubblico della
saggistica e del dibattito culturale.

Pagina pubblicitaria su Il Giornale il 3 ottobre
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